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L. Peter Sawtschenko

Husiness Consinliarl, Pesifionderan gi-S g

Wer nichl automatisch newe Kunden

gew innit, it falsch positioeniert,”

Wer nicht automatisch neue Kunden gewinnt, ist falsch positioniert, das steht fiir Peter Sawtschenko,
Erfolgsautor und Gewinner des Strategiepreises 2007, fest. Der Business Consultant und
Positionierungsexperte erklirt im Interview mit Angela Imdahl, was erfolgreiche Unternehmen anders
machen.

Booklet als PDF

Weitere Veroffentlichungen:

e Positionierung - das erfolgreichste Marketing auf unserem Planeten
e Rasierte Stachelbeeren
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2. Giso Weyand

Mrketing [ Bermier, Trodner and Concfies

Pasitiomieren, inssenieren, profilieren

Jur wer anders, spannend und bekanmne
isl, kann in diesem harten Markl

bestehen!”

Seit seinem 15. Lebensjahr selbststindig arbeitet Giso Weyand seit 1997 ausschlieBlich fiir Berater und
Coaches. Sein Schwerpunkt sind Spannungsaufbau und Inszenierung sowie Erhohung des
Bekanntheitsgrades. Im Interview mit Angela Imdahl gibt er konkrete Tipps zum Sog-Marketing fiir
Berater und Selbststidndige

Booklet als PDF

Weitere Veroffentlichungen:

e Sogmarketing fiir Coaches - So werden Sie fiir Kunden und Medien (fast) unwiderstehlich
e Das gewisse Extra - Beratermarketing fiir Fortgeschrittene
¢ Allein erfolgreich - Die Einzelkdmpfermarke: Marketing fiir beratende Berufe

1. Barbara Schafer-Ernst
Coack und Berarerin

Everviay-Marketing
~Faubern Sie mit jeder Mail und jedem
Briefl ein Licheln auf das KEundengesichi.”
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Wie zaubere ich ein Licheln auf das Gesicht meines Kunden? Trainerin, Fachautorin und
Everyday-Marketing-Expertin Barbara Schifer-Ernst zeigt im Interview mit Angela Imdahl, dass schon
kleine Anderungen in der schriftlichen Kommunikation eine groBe Wirkung haben knnen.

Booklet als PDF

Weitere Veroffentlichungen:

e Geschickt kommunizieren
e Vom Small-talk zum Netzwerken
e Mittelstandspraxis. Unternehmenserfolg steigern

Y. Eylvia Nickel

Lutortn, Beroterin, Referemiin, Saonersiindips

Cureachierte. (L8 )

Nischen-Stral riEn

Mischen gibt &5 wie Samd am Meer,
man muss sie nur fnden, Dabei gill
Wenlger ist Mahrwert”

Nischen gibt es wie Sand am Meer, man muss sie nur finden. Diplom-Okologin, Autorin und
Nischenexpertin Sylvia Nickel weil3, wovon sie spricht, schlieBlich wechselt sie ihre eigenen Nischen fast
regelmiBig. Im Interview mit Angela Imdahl verrit sie, warum weniger in diesem Fall Mehrwert

bedeutet.
Booklet als PDF

Weitere Veroffentlichungen:

e Bankgespriche erfolgreich fiihren - Vom Bittsteller zum Kunden

e Erfolgreich in der Nische - Wie Sie als schlanker Anbieter die Konkurrenz schlagen
e Desk Research
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5. Gerhard Gieschen

detriphsberawr, Dipd. -Berrfetswr (84)

Preis-Marketing

<Lie meEisten Anbieter haben eing
Sperre im Kopf. Sicher 50 Prozent des
Prefisdriicks sind haunsgemacht,”

Viele Freiberufler sind gefangen in einem Hamsterrad: mehr und mehr Arbeit bei verhiltnisméBig
geringem Verdienst. Unternehmensberater, Fachautor und Preis-Marketing-Experte Gerhard Gieschen
spricht im Interview mit Angela Imdahl iiber hausgemachten Preisdruck und verrét, wie sich dieser
Teufelskreis systematisch durchbrechen lésst.

Booklet als PDF

Weitere Veroffentlichungen:

¢ 99 Tipps zur Kostensenkung - endlich mehr Gewinn

e Erfolgreich ohne Chef
o Wie Mittelstindler versteckte Ressourcen mobilisieren
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b. Zanjay Sauldie

Faremetmarkaung-Experie (D4 -Matbemanioen)

L1 i T
ndeer nel- Sarke U ne

3 Prozent aller Websiies machen
ketinen Umsaiz, well sie nicht gefunden
werden. Werim Inerset Kumden
pewinmen meschie, muss zuerst selbst

gefunden werden!™
WWw g

Gerade fiir kleine Unternehmen bietet das Internet grole Wachstumschancen. Internet-Marketing-Experte
und Tréger des Innovationspreises 2007 der Initiative Mittelstand Sanjay Sauldie erklért im Interview mit
Angela Imdahl die Regeln des World Wide Web und verrit, welche Moglichkeiten es gibt, im Internet
gefunden zu werden.

Booklet als PDF

Weitere Veroffentlichungen:

o Internet fiir Junggebliebene
e Mittelstandspraxis. Unternehmenserfolg steigern
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7. Dr. Torsten Schwarz

Passliziar, Trafmer, fooee B noner

Swil-Nlarkening
i Fedt isn M das [nernet eigeatlich
mach gar nicht reif. fuerst gehl &5 mal
darum, mit Kunden pute Bez lshungen
aulfzubawen. Und da ist E-Mail

nleressant.”
TRTATHG [eEtt ]

Viele Unternehmen kennen ihre Kunden und deren Bediirfnisse nicht, meint Dr. Torsten Schwarz. Der
Publizist, Consultant und Internet-Experte spricht im Interview mit Angela Imdahl {iber die Bedeutung
guter Kundenbeziehungen und erklért, wie Unternehmen mit Web2.0 und E-Mail-Marketing ihre
Zielgruppe besser kennen lernen kénnen.

Booklet als PDF

Weitere Veroffentlichungen:

¢ Praxishandbuch E-Mail-Marketing
e Permission Marketing macht Kunden siichtig
e [ citfaden Online-Marketing


https://www.denken-handeln.de/tl_files/denken-handeln/sprecher/thorsten_schwarz.gif
https://www.denken-handeln.de/tl_files/denken-handeln/sprecher/thorsten_schwarz.gif
https://www.denken-handeln.de/tl_files/denken-handeln/images/Booklet_Koenigswege_des_Marketings.pdf
http://www.amazon.de/dmmv-Praxishandbuch-E-Mail-Marketing-Torsten-Schwarz/dp/3933269636/ref=sr_1_10?ie=UTF8&s=books&qid=1195642566&sr=1-10
http://www.amazon.de/Permission-Marketing-macht-Kunden-s%C3%BCchtig/dp/3920834887/ref=sr_1_5?ie=UTF8&s=books&qid=1195642628&sr=1-5
http://www.amazon.de/Leitfaden-Online-Marketing-Torsten-Schwarz/dp/3000209042/ref=sr_1_1?ie=UTF8&s=books&qid=1195642703&sr=1-1

4. Michael Bdhm

Caomarh wmd Fpo Markeadss bararer,
Speziaiisrim Fereich des Lowe fudgerWarkatngs

Een-Marketing
Wenn kkeing Untermehmer mehr Muk
eigen, wenden sie zam Leuchitarm.
Ulnd ob den Lewten der Lenchiiurm
pafallt oder nlche: Sehen tun thn alle”

[T S P T P L

Auf die Personlichkeit kommt es an, so Coach und Ego-Marketing-Experte Michael Bohm. Im Interview
mit Angela Imdahl spricht der Spezialist fiir Low-Budget-Marketings iiber Leuchttiirme, Mut und
Individualitidt und zeigt, wie man seine Personlichkeit und damit sein Unternehmen zum Strahlen bringen
kann.

Booklet als PDF

Weitere Veroffentlichungen:

¢ Wie man mit schmalem Budget erfolgreich wirbt
e Ego-Marketing - Thre persénliche Erfolgsstrategie
e Local Marketing - Den Kunden vor Ort gewinnen
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9. Gitte Harter

o, Trfnevim snad Auiirin

Sellbstimarker in

JKunden gewinme ich in erster Linie mit
Persdimlichkais, Wenn Eompetenz,
Sympathie umid Eammunikst iensGihig
keit daza kommen, finde ich die Kanden,

e 20 mir passen.”
[ v el mnrk edds L;

Personlichkeit ist das Fundament des Erfolgs, das steht fiir Trainerin und Autorin Gitte Hérter fest. Im
Interview mit Angela Imdahl verrit die Selbstmarketing-Expertin, wie Unternehmen durch Kompetenz,
Sympathie und Kommunikationsfihigkeit Kunden finden konnen, die zu ithnen passen.

Booklet als PDF

Weitere Veroffentlichungen:

e Selbst-Marketing - Zeigen Sie, was in Ihnen steckt!
e Kundenakquise - Wie Sie der Welt sagen, dass es Sie gibt

e Schriftliche Bewerbung

0: Thorsten Stréher

(- et riebayirt ()

i 3
Custoamer-Poririiiin

Customer-Poriraiting s das erste
Instrument, mit dem Unternehmen o md
Ageniiren verstehen KOnBen, warim
bestimmie Werbung an bestimmien

Menschen vorbselgehi.”
wwn g, de
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Erfolgreiche Werbung muss auf die Personlichkeit des Empfangers abgestimmt sein. Berater und
Customer-Portraiting-Experte Thorsten Stroher erklért im Interview mit Angela Imdahl, wie
Unternehmen bei ihren Kunden systematisch Vertrauen aufbauen konnen, und erldutert, warum
bestimmte Werbung an bestimmten Menschen einfach vorbeigeht.

Booklet als PDF
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